Kreis-Anzeiger

Allgemeine Geschaftsbedingungen der Kreis-Anzeiger Verlags-GmbH & Co. KG flr Anzeigen, Beilagen und digitale Werbemittel

1. Geltungsbereich 6.3 Fir die Lieferung des und eil ier DI oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
1.1 Diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen gelten fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften, fiir Anzeigen in Online-Rubriken- amwunllch Fiir erkennbar ungee|gnele oder beschadigte Daten fordert der \/er\ag ich Ersatz an. Der tragt die Gefahr der
markten des Verlags sowie fiir digitale Werbemittel auf www.kreisanzeiger.de. Spezielle Nutzungs- und Geschéftsbedingungen einzelner Online-Ru- der zur Veroff Unterlagen, bei i die Gefahr fiir den Verlust von Daten.
brikenmérkte oder weiterer Online-Dienste des Verlags gehen diesen Allgemeinen Geschéftsbedingungen vor. 6.4 Bei Anzeigen oder und bei der Verlag keine Haftung fiir die Richtig-

1.2 ,Auftrag® im Sinn der Geschaft ist der Vertrag uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzelge/n keit derAusfuhrung
und/oder der Vertrag Uber die Beilegung einer oder mehrerer Beilage/n eines oder sonstigen in einer D 6.5 werden nur auf Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesand-
und/ oder der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeige/n in Online-Rubrikenmérkten des Verlags und/ oder der Vertrag (iber die ten K ige. Der Verlag alle F die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Veroffentlichung eines oder mehrererdlgnaler\; i aufwww i iger.de zum Zweck der Frist mitgeteilt werden.

1.3 Abschluss* im Sinn der ist eine i 2zwischen einem G und dem Verlag 6.6  Sind keine besonderen Groenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der F (ibliche, tats&chliche Al der
{iber Auftrage fiir Printanzeigen mit etwaiger Online-Veréffentiichung. Sie beinhaltet, dass der Auftraggeber im Laufe eines Jahres eine bestimmte zugrunde gelegt.

Anzahl von Anzeigen bzw. Anzelgenm\lhmetem abnehmen wird und dafiir einen Nachlass eingerdumt bekommt. 6.7 El isch 0 miissen den Er des Verlags von den Ver-

14 ,Anzeige"im Sinn der Gt ist eine Pr in Zeitungen und eine Online-Anzeige in Dateien, fehlende Auftragsunterlagen und Andrucke sowie fiir die fahlerhafte Ubermmlung (bernimmt der Verlag
Online-Rubrikenmarkten oder ein anderes digitales Werbemittel. keine Haftung. Der stellt dem Verlag Di nach DIN ISO 12647-3 (Norm fir den standardisierten Zeitungsdruck, die

1.5 ,Digitales Werbemittel* im Sinn der inen Geschafts ist eine in Online-Diensten des Verlags die alle qualita Parameter im F defi men) sowie gemaR den technischen Angaben in den Prelsllsten zur Verfugung
beispielsweise aus einem oder mehreren der folgende Elemente bestehen kann: aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Ein i Proof ist bei mehrfarbigen Anzeigen il dieser D Sollte kelne F:

(u.a. Banner, Button), aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Online-Ad zu sein, liegt die F im Druck im E des Verlags und ist von Pr
weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link, Hyperlink). 6.8 Elektronisch tibermittelte Dateien hat der Auftraggeber frei von sog. Computerviren und/oder sonstigen Schadensquellen zu liefern. Bei Feststellen

2. Vertragsschluss, Stornierung von Schadensquellen Jedweder Artin einer ubermlttelten Datei wird der Verlag von dieser Datei keinen Gebrauch machen und diese, soweit zur

2.1 Auftrage kdnnen schriftlich, miindlich, per Fax, per E-Mail, telefonisch oder im Internet tiber die Webseite des Verlags beauftragt werden. Der Vertrag 1 16schen, ohne dass der he jedweder Art geltend
kommt zustande, wenn der Verlag den Auftrag annimmt. machen kann. Der Verlag behalt sich vor, den Auftraggeber auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn |hm durch eine vom Auftraggeber

2.2 Mitder Erteilung eines Auftrages erkennt der diese Geschaft sowie die Preislisten des Verlags an. infiltrierte Schadensquelle ein Schaden entstanden ist.

2.3 Der Verlag behélt sich vor, Auftrége — auch e\nzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen 6.9 Kosten fiir die bestellter D und sowie fir vom oder zu vertre-
Form nach ichen, sachlich : des Verlags wenn deren Inhalt gegen Gesetze und/oder tende i lingli Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen. Hat der Verlag die optische und technische
behdrdliche Best\mmungen verstoRt, Rechte Dritter verletzt oder deren Inhalt vom deutschen Werberat in einem taltung der Anzeige und/ oder Be\\age fur den Auftraggeber ausgefiihrt, so ist eine Verwendung dieser Vorlage zum Zweck anderweitiger
wurde oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern nur mit des Verlags gestattet.
aufgegeben werden. 6.10 P\atznerungsangaben bei Auftragen kénnen nur als Wunsch, nicht jedoch als Bedingung geduRert werden

24 BeiKenntnis von unzulssigen Inhalten oderetwalgen R in online Anzeigen kann der Verlag die Anzeige ganz oder  6.11  Der Verlag darf P auch ohne Rl mit dem parallel in Online-Ri des Verlags im Internet verdffent-
teilweise ohne des A ldschen oder sperren. Der Auftraggeber bleibt in diesem Fall zur Zahlung der lichen. Unbeschadet des Rechts des Verlags Pnntanze\gen nach eigenem Ermessen parallel online zu veroffentlichen, kann zu einer Pnntanze\ge
vollen vertraglich Vergiitung verp . Anspriiche jeglicher Art des Auftraggebers gegen den Verlag sind in diesem Zusammenhang die parallele Onli ung als beauftragt werden. Ist die Onli nicht als
ausgeschlossen. Zusatzoption beauftragt oder vom Verlag ausdriicklich zugesagt worden, besteht hierauf kein Anspruch.

25 Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-  6.12 Reine Online-Anzeigen werden nur online in der entsprechenden Rubrik und fiir den vereinbarten Zeitraum verdffentlicht. Die Platzierung einer On-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. line-Anzeige erfolgt nach dem Ermessen des Verlags. Ein Anspruch auf eine bestimmte Platzierung besteht nur, wenn die besondere Platzierung

26 Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. ausdriicklich vereinbart ist.

2.7  Bei einem Abschluss sind Pri igen im Zweifel zur Veroffentli innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen  6.13 Aufden von it besteht kein Anspruch.
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeréumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige 7. Chiffreanzeigen
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird. Bei Chlﬁreanzelgan wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns

2.8  Bei einem Abschluss ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2.7 genannten Frist auch Gber die im Abschluss an. Ei iefe und Eilbriefe auf Chi werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Chiffreanzeigen
genannte i hinaus weitere Pri igen gegen Vergiitung zu werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag

29  Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auﬂraggeber 2zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote
werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt werden. Der Verlag ist berechtigt, von den einen weis zu anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuléssige Format DIN A4 (Gewicht 1.000 g) iiberschreiten, sowie
verlangen. Waren- Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine

210 Eine Stornierung des Auftrags muss schriftiich oder in Textform (per Fax oder E-Mail) erfolgen und zum der und kann jedoch fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden
Ausgabe dem Verlag vorliegen. Satzkosten fiir rechtzeitig stomierte Anzeigen stellt der Verlag in Rechnung. Ril werden Gebuhren/Kosten Gibernimmt.
um diese Satzkosten gekiirzt. 8.  Digitale Werbemittel

211 Der Auftraggeber kann seine online veroffentlichte Anzeige bereits vor der vom Verlag lassen. Er bleibtin 8.1 DerAuftraggeber hat sicherzustellen, dass tber die digitalen Werbemittel nicht auf Webse\ten und/ oder Daten zugegnffen werden kann die gegen
diesem Fall aber zur Zahlung der vollen vertraglich vereinbarten Vergiitung verpflichtet. geltendes Recht und/ oder Rechte Dritter verstoRen und/ oder Inhalte, oder

3. Widerrufsrecht fiir Verbraucher pornografischer Natur, aufweisen. Selbiges gilt fiir das digitale Werbemittel selbst.

Ist der Person, die ein zu Zwecken abschlieft, die Uiberwiegend weder ihrer gewerblichen noch 8.2 Der Auftraggeber rdumt dem Verlag sémtliche fiir die Nutzung des Werbemmals in Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen

ihrer Tatigkeit werden konnen), hat er bei im Wege des F (d. h. per Post, Fax, Nutzungs» i , Marken- und und sonsllgen Rechte ein, insbesondere das Recht zur Ver-

Telefon oder Internet) ein i i Bei ilung in einer Geschéftsstelle des \/erlages besteht kein W|derrufsrecht Be\ vielfaltigung, Ub Sendung, Einstellung in/ Entnahme aus einer Datenbank

im Wege des F ist die des dass die Di vor Ablauf der und zum Abruf, und zwar zel(hch und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte

beginnen soll; dadurch erlischt das unter L bei des Auftrags vorzeitig. werden in allen Fallen ortlich und zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller
bekannten Formen der Online-Medien.

--- Widerrufsbelehrung --- 8.3 Der Anbleter gewahrle|slet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils iblichen technischen Standard entsprechende,

Widerrufsrecht des Dem ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht mdglich ist, ein

Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Griinden diesen Vertrag zu widerrufen. Die Widerrufsfrist betragt vier- von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die i gilt nicht fiir Fehler bei der Wiedergabe/Darstellung

zehn Tage ab dem Tag des Vertragsabschlusses. des i Ferner ist die bei Fehlern der die her werden durch die

Um Ihr Widerrufsrecht auszuiiben, mussen Sie uns Kreis iger Verlags-GmbH & Co. KG, 1, 89407 Dillingen, Telefon: 09071/79360, g einer nicht geeil D und/oder Hardware (z.B. Browser) oder durch Stdrung der Kommunikationsnetze anderer

Fax: 09071/793650, E-Mail: iger.de, mittels emer i Erklarung (z. B. ein mit der Post versandter Bnef Te\efax oder E-Mail) Betreiber oder durch R aufgrund gens durch andige und/oder nicht ierte Angebote auf

(iber lhren diesen Vertrag zu , ieren. Sie konnen dafiir das Muster-Wi WWW. Proxies (Zwischenspeichern) oder durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht lénger als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von

, das jedoch nicht i ist. 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert und der Anbieter diese Falle nicht zu vertreten hat. Bei einem Ausfall des

Zur Wahrung der Widerrufsfrist reicht es aus, dass Sie die Mitteilung tiber die Ausiibung des vor Ablauf der ist absenden. Ad-Servers {iber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die

Folgen des Widerrufs Zahlungspflicht des Auftraggebers fiir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir lhnen alle Zahlungen, die wir von Ihnen erhalten haben, der Li (mit der 9.  Gewahrleistung

zusétzlichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als die von uns (insti gewadhlt 9.1  Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitét im Rahmen der durch die D

haben) unverziiglich und spatestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zuruckzuzahlen an dem die Mitteilung Uber Ihren Widerruf dieses Vertrags beiuns 9.2 Der Auﬂraggeber hat - sofern er nicht Verbraucher ist - die \/eroffentllchung der von ihm in Auﬂrag gegebenen Anzeige/n und/ oder Beﬂage/n

ist. Fir diese R wir dasselbe das Sie bei der urspriinglichen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, lich nach deren \ zu priifen. R miissen vom Mangeln unver-
mit Ihnen wurde ausdriicklich etwas anderes vereinbart; in keinem Fall werden hnen wegen dieser Riickzahlung Entgelte berechnet. ziiglich nach Verdffentlichung der Anzeige und/oder Beilage, spétestens aber innerhalb von 2 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg

Haben Sie verlangt, dass die Di i wahrend der ist beginnen sollen, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu zahlen, der geltend gemacht werden, bei nicht offensichtlichen Mangeln binnen 1 Jahres nach Veroffentlichung der Anzeige und/ oder Beilage. Entspricht die

dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Ausiibung des Wi i dieses Vertrags i bereits Anzeige - trotz der itigen Lieferung ei D ittel - nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit und

im Vergleich zum G der im Vertrag Di entspricht. wurde rechtzeitig reklamiert, kann Zahlungsminderung in dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde oder die Verdffent-
lichung einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfiillung) verlangt werden. Der Anspruch auf Verdffentlichung einer Ersatzanzeige ist ganzlich

--- Ende der Widerrufbelehrung --- ausgeschlossen, wenn d\es fiir den Ver\ag mit unverhaltnismaRigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige gesetzte

Frist , verweigert er die Nacherfiillung oder \std|ese unzumutbar oder schiagt fehl, so hat der Auftraggeber Anspruch auf

4.  Preise, Nachlasse oder Riickgangi des Auftrages. Bei Méngeln der Anzeige ist die Riickgéngigmachung des Auftrages

4.1 Die und sich nach den jeweils aktuellen Preislisten des Verlags. ausgeschlossen. ahrleis von Kaufleuten und L verjahren 12 Monate nach Verdffentlichung der entsprechenden

4.2 Der Verlag behalt sich Abwe\chungen von den in den Preislisten ausgewiesenen Rabattkonditionen vor. Anzeige oder Beilage.

43 FirSc und Sonder konnen vom Verlag besondere Preise festgeselzl werden. 9.3 Sind etwaige Mangel be\ den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so stehen dem

44 Aus einer kann bei einem Abschluss ein Anspruch auf P werden, wenn im itt des ck keine Ansp gegen den Verlag zu. Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein Nachlass
mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere We\se genannte durchschnittliche Auﬂaga oder wenn oder Ersatz gewahrt, wenn der nicht vor der néchsten Eil auf den Fehler hinweist.
eine Auflage nicht genannt ist — dle verkaufte (bei F: die ittlich tatsa 9.4  Der Verlag strebt die Eil einer Verteilquote fiir i von 90 bis 95 Prozent der erreichbaren Haushalte im Verbrei-
Auflage des wird. Eine g ist nur dann ein zur F i Man- iet an und kontrolliert die Einhaltung dieser Verteilquote selbst oder durch den mn der Verteilung beauftraglen Dienstleister stichproben-
gel, wenn sie artig. von dieser i i keine i
bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H., 10.  Haftung, Freistellung
bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H., 10.1 Eine Haftung des Verlags auf Schadens- oder Aufwendungsersatz — gleich aus welchem Rechtsgrund — besteht nur, wenn der Schaden bzw. die
bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H., Aufwendungen auf Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit des Verlages zuriickzufiihren sind oder durch g einer
bei einer Auflage Giber 500 000 Exemp\aren 5 v H. betrégt. lichen Pflicht (Kardinalpflicht) in einer das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise vom Verlag verursacht wurden. Haftet der Verlag
Dariiber hinaus sind bei Al wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der nach den vorstehenden Grundsatzen dem Grunde nach, ohne dass Vorsatz oder grobe Fahrldssigkeit vorliegen, so \sldle Haﬂung des Verlags der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte. Hahe nach auf den typischen Schadens- bzw. Aufwendungsumfang, der zum Zeitpunkt des

45  DerAuftraggeber hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, war, und auf das fiir die betreffende Anzelge oder Bel\age zu zahlende Entgelt begrenzt. Der Verlag haftet nicht fiir den Werbeerfolg einer Anzeige
wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss getétigt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vomherein berechtigt. Anspriiche auf und/oder Beilage. Die bzw. -ausschliisse gelten nicht bei schuldhafter Verletzung von Leben, Kcrper und
riickwirkenden Nachlass miissen spatestens vier Wochen nach Ablauf des Auftragsjahres gestellt sein. it, flir F nach dem Pi sowie im Falle einer vertraglich

4.6 Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Veerlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts- Einstandspflicht. Soweit die Haftung des Verlags nach den oder ist, gilt dies auch fur die
pflichten, den L ied zwischen dem und dem der tatséchli Abnahme Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die persdnliche Haftung seiner Organe, Arbeitnehmer, Vertreter und Erfilllungsgehilfen.

Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht 10.2 Fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit von Anzeigen und Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Dem Verlag obliegt keine Priifpflicht,

4.7 BeiderEs derAl von P werden Text-Millimeter dem Preis entspi in Anzeigen-Millimeter ob die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter beeintrachtigen. Der Auftraggeber stellt sicher, dass er alle zur Veréffentlichung der Anzeige erfor-

4.8  BeiInsolvenz, Vergleich und Liquidation entféllt jeder gewahrte Nachlass, es sei denn, der Vertrag wird vollstandig erfuillt. derlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter — gleich aus welchem Rechtsgrund — die wegen der Ver-

4.9  Den Tochterunternehmen eines Konzerns kann nach \/erembarung eln Konzernrabatt gewahrt werden. Voraussetzung fur d\e Gewahrung eines offenthchung der Anzeigen oder Beilagen ge\lend gemacht werden oder sonstigen Schaden, die dem Verlag durch die Veréffentlichung entstehen,
Konzernrabattes ist der schriftliche Nachweis einer von 51 Prozent. Ki wird nur bel organi- frei. Die Fi umfasst auch evtl. Rech Der hat auch die Kosten der Verdffentlichung einer
sierten gewahn Keine erfolgt z.B. beim Organisa- Gegendarstellung, Richtigstellung oder Widerruf, die sich auf der Anzeige beziehen, zu tragen, und zwar
tionen oder bei bei denen Ko des o i Rechts beteiligt sind. nach MaRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

4.10 sing sich i in ihren Al Vertragen und mit den andie 10.3 Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Verlag nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen
Preislisten des \/er\ags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mi darfan die weder ganz noch teilweise weitergegeben Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, héherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzllcher Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwor-
werden. Die erhalt die Mif auf den dp tungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providern), i oderl oder aus Griinden, so wird die Durch-

411 Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch furAufirage aus laufenden Abschliissen sofort in Kraft, wenn fiihrung des Auftrags nach Mo Bei ! und fir den Zeit nach i
nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde. der Storung bleibt der Vergitungsanspruch des Anbieters bestehen. Ee\ Nachholung des Auftrages nicht innerhalb angemessener und zumutbarer

5. Zahlung Zeit hat der Auftraggeber Anspruch auf Riickzahlung der von ihm insoweit entrichteten Vergiitung. Weitere Anspriiche des Auftraggebers sind

5.1 Falls der nicht leistet, wird die g sofort, méglichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung/ Laufzeitbeginn der ausgeschlossen.

Anzeige iibersandt. Der Rechnungsbetrag ist sofort fallig, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart  11.  Datenschutz
ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt. 11.1 Die Verarbeitung personenbezogener Daten erfolgt gemaR den jeweils geltenden Die D:

5.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in der jeweils geltenden gesetzlichen Héhe sowie die Einziehungskosten berechnet. Der gemaR Art. 13 D g werden in einem Dokument zur Verfiigung gestellt und kdnnen unter folgendem Link
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen bgerufen werden: www.|
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend  11.2 Bei Geschaftskunden wird die E-Mail-Adk des , die er bei der hat, fir die Uber-
der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen und/oder die Annahme weiterer Beilagen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich sendung von Werbung fiir eigene ahnliche Waren und Di des Verlags, . Der partner hat das
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrédge abhéngig zu machen. Recht, dieser g seiner E-Mail-Ad jederzeit zu , ohne dass hierfiir andere als die Ubenmttlungskosten nach den

53 Der Verlag liefert mlt Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg der Printanzeige. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden ifen entstehen. Die Ki fiir die Austibung des ﬁnden sich im auf der Webseite des Verlags.

iten oder a geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle  12.  Schlussbestimmungen
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags tiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 121 Erfu\lungsun ist - soweit es sich nicht um Verbraucher handelt - der Sitz des Verlags.

6. Ausfiihrung von Auftrdgen 122 ImG mit Kaufleute i Personen des Rechts oder bei 6ffentlich-rechtiichen Sondervermdgen ist bei Klagen

6.1 Auftrage fiir Anzeigen und F die | ielich in Nummern, Ausgaben oder mit bestimm- Gerichtsstand der Sitz des Verlags.
ten Platzierungen verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem noch vor i 12.3 Es gilt ausschlieRlich deutsches Recht.
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der Jewelhgen Rubrik abgebildet, 13.  Hinweis zur Strellbellegung
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Eine falsche Rubrizi durch den ist und kann ohne vorherige Die E: stellt unter http://ec.europa. eine Plattform zur Onli (soge-
Banachnchngung des Auﬂraggebers vom Verlag berichtigt werden. nannte OS Plartform) bereit.

6.2 tteil-A die mit drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund nach dem (VSBG):

ihrer redakhone\len Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich
gemacht.

vor einer

Der Verlag ist zu der Teilnahme an einem weder bereit noch verpflichtet.

Stand: 24.05.2018



